
SEO x AI: El nuevo código de 
visibilidad

SEO y Optimización de AI

TREND
REPORT
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AI OverviewsSEO para AI SEO para Tik 
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SEO para 
eCommerce
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El SEO ya no es 
search engine 
Optimization:   
es Search Everywhere 
Optimization.
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Tu marca no compite 
solo en Google. Compite en todas partes

Esto exige una nueva estrategia: estar presente en todos los momentos donde tu 
cliente toma decisiones, no solo en los rankings tradicionales.
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De los consumidores usa
más de 3 plataformas antes

de tomar una decisión de compra.

60%

De los jóvenes de 18 a 24 años
prefiere buscar en TikTok o Instagram

antes que en Google

44%

De los usuarios confía en la 
respuesta entregada por AI

84%
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2025 trajo una nueva dinámica a la 
búsqueda:los motores ya no entregan 
resultados. Entregan respuestas generadas 
por IA. 

¿El resultado? El primer click ya no es para los 
resultados orgánicos. Es para el resumen. Y 
solo unas pocas marcas logran ser parte de 
esa respuesta.

Google ya no busca. 
Google responde.
¿Eres la respuesta?

1 AI Overviews

Búsqueda tradicional

AI Overviews
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El 64% de los clicks en 
búsquedas 
informativas ahora 
van directo al AI 
Overview, no al primer 
resultado orgánico.

1 AI Overviews
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Compiten por ser la fuente.
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Las marcas
ya no compiten 
por ranking. 
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Estructuran bien la información de su web.

Y las que ganan
presencia en las 
respuestas generativas

1 AI Overviews
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Tienen una narrativa cohesiva en todos sus canales. 
¿Cómo quieres que te identifiquen?
Háblalo en todas partes.

Aparecen en medios confiables.

Tienen autoridad semántica en su categoría.
Porque sí, el contenido sigue siendo rey.
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Estructura el contenido con datos y definiciones claras
ya que los modelos priorizan fragmentos explicativos.

Marca tus FAQs y definiciones con schema (JSON-LD). Aprovecha los 
datos estructurados en todo tu sitio.
Los AI Overviews los prefieren para extraer información.

Incluye frases tipo “según [marca]”, esto aumenta
la posibilidad de que tu marca sea citada.

Consejos que te
ayudarán a empezar:

1 AI Overviews
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ChatGPT, Gemini, Claude y Perplexity están 
redefiniendo la forma en que las personas 
descubren productos.
Los modelos ya no solo responden. Recomiendan. 
Comparan. Recuerdan.

Y estos modelos no navegan la web entera. 
Navegan sus propias memorias.

Las decisiones de 
compra ahora 
empiezan con un 
prompt.

2 SEO para AI
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Tienes que aparecer en medios citables, foros
y fuentes que los modelos reconocen

Comunicar una narrativa clara
y consistente en todos tus canales

 
Crear contenido claro y entendible sin contexto ni clicks.

Si tu marca no está bien 
representada, la IA no 
puede recomendarte

2 SEO para AI
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Esto no es SEO tradicional. Es LLM Optimization: una nueva 
disciplina donde el SEO se cruza con el PR, la estructura 
semántica y la coherencia de marca.
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2 SEO para AI

La confianza se transfiere
Si una IA confiable como ChatGPT menciona tu marca (aunque sea solo una vez), estás ganando un punto de 

entrada directo al "mindshare" del consumidor sin pasar por el embudo tradicional. Y los números lo respaldan: 

De las respuestas comerciales en 
ChatGPT-4 citan fuentes externas

con autoridad: medios, foros
 papers o sitios especializados 

81%

De los usuarios de ChatGPT
Usan prompts relacionados con
descubrimiento de productos

o marcas antes de hacer una compra

64%

De los usuarios confía más en una 
marca si es mencionada por

una IA como ChatGPT o Gemini, 
incluso si no la conocían antes.

74%
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Habla donde la IA escucha y participa en foros, blogs, medios
y plataformas que alimentan los modelos de lenguaje.
Quieres tener una narrativa cohesiva en todos los canales.

Crea contenido IA-legible y olvida los “haz click aquí”. Escribe 
pensando en claridad: titulares descriptivos, listas, FAQs, 
explicaciones que se entiendan solas. Sin contexto. Sin 
adornos.

Repite tu esencia hasta quedar en la memoria y refuerza
tu propuesta de valor en todos los canales con frases 
consistentes. Así los modelos te asocian con los temas
qué quieres dominar.

Consejos que te 
ayudarán a empezar:

2 SEO para AI
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TikTok se volvió
el Google de
una generación.
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(y Google lo sabe)
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El 44% de los jóvenes ya prefiere buscar en Tik Tok
o Instagram antes que en Google.
Y los resultados de Tik Tok ya aparecen en las SERPs.

La Generación Z no
googlea: tiktokea. 
Y Google lo rankea

3 SEO para TikTok
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SEO ahora también es: 

Optimizar títulos y descripciones en Tik Tok

Conectar contenido social con intención de búsqueda

Generar una comunicación 360 que refuerce tu mensaje
en todos los canales
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3 SEO para TikTok

La nueva portada de tu marca
Si una IA confiable como ChatGPT menciona tu marca (aunque sea solo una vez), estás ganando un punto de entrada 

directo al "mindshare" del consumidor sin pasar por el embudo tradicional. Y los números lo respaldan: 

De la Generación Z elige TikTok como su 
primera fuente para investigar temas de 

interés antes que Google o YouTube.

49%

De las búsquedas en Google ya
incluyen videos de TikTok en

los primeros resultados orgánicos.

28%

De aumento en el CTR de los videos 
destacados en TikTok Search 

Highlights demuestra el poder de 
aparecer como respuesta visual. 

34%

16   
  

COPYRIGHT ©CONFIDENTIAL



Habla tus keywords ya que TikTok indexa el audio. Di en 
voz alta frases como “rutina para piel grasa” o “outfit de 
oficina” para aparecer en búsquedas. Asegúrate de tener 
subtítulos también.

Optimiza tu perfil como si fuera una página web: Bio, 
hashtags y captions deben tener tus palabras clave. Piensa 
en tus captions como si fueran meta descripciones.

Conecta TikTok con tu universo digital, puedes usar el link 
en bio como puente hacia tu sitio o tienda. Añade CTAs 
claros en tus videos y personaliza los enlaces según lo que 
tu audiencia busca.

3 SEO para TikTok
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Consejos que te
ayudarán a empezar:
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https://docs.google.com/file/d/1aww7u5fmkmSyOlUdVcgh0xcZPPhAo7IK/preview


Las marcas
que dominan la 

discoverability social 
están apareciendo dos 

veces: en la red social
y en el buscador.  
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TikTok, reels, prompts, IA: el viaje de compra 
empieza en todas partes. Pero cuando llega el 
momento de decidir, los usuarios vuelven a lo 
básico: buscar lo que quieren comprar.

Estas búsquedas no necesitan inspiración. 
Necesitan respuestas claras, confianza inmediata 
y disponibilidad real.
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4 SEO para eCommerce

El nuevo lujo digital: 
Aparecer cuando
quieren comprar
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Hoy, ganar esas búsquedas implica: 

Estructura técnica lista para buscadores y modelos de IA.
Categorías optimizadas para intencion de compra.
Fichas de producto que eliminan fricción y transmiten 
confianza. Interlinking que multiplica la exposición sin depender 
de ads.

El 70% de los ecommerce no cubre sus búsquedas más valiosas
¿La consecuencia? Menos tráfico de calidad. Menos ventas.

El SEO para
ecommerce  sigue
marcando la diferencia

4 SEO para eCommerce

20  
  

COPYRIGHT ©CONFIDENTIAL



Conversión oculta, pero necesaria
Muchos ecommerce siguen obsesionados con el tráfico, pero ignoran los puntos críticos del recorrido de compra. 
Las búsquedas internas, las fichas de producto y las páginas de categoría son los nuevos puntos calientes
del SEO. Y si no están optimizados, estás dejando dinero sobre la mesa.

4 SEO para eCommerce
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De los ecommerce no están
optimizados para sus búsquedas 

internas más valiosas.

70%

De los usuarios abandonan una ficha
de producto si no encuentran reseñas

o información técnica clara
en los primeros 10 segundos.

61%

Las páginas de categoría optimizadas 
para intención de compra convierten 

hasta un 46% más que las que
solo listan productos.

46%
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Optimiza tu buscador interno como si fuera Google: Agrega 
autosuggest, sinónimos y categorías relacionadas.
Es tu motor de intención de compra.

Convierte tu ficha de producto en una mini landing: Título 
longtail, beneficios claros con headings, reviews visibles, 
FAQs, tiempo de entrega y stock.

Dale poder a tus páginas de categoría e incluye texto 
introductorio con keywords, filtros relevantes, subcategorías 
visibles y enlaces internos. No son una vitrina, son un funnel.

Consejos que te
ayudarán a empezar:

4 SEO para eCommerce
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La viralidad 
despierta
el deseo.
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Pero el SEO es el que cierra 
la venta.



SEO ya no es una táctica.
Es cómo tu marca 
aparece, se interpreta
y se elige.
El SEO no murió. Evolucionó en algo mucho más poderoso.

Ya no se trata de palabras clave. 
Ni de estar primero en Google. 
Ni de escribir más artículos de blog. 

Hoy, el SEO es cómo tu marca existe en el mundo digital.
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Visibilidad 
estrategica

Ser la 
fuente
de la AI

Posición en 
intención 

de compra

Citas en 
LLMs

Aparecer 
en TikTok

Narrativa 
cohesiva

Tu marca 
depende 

de: 
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Ya no se trata de tráfico.
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Se trata de atención, 
mindshare, confianza

y elección.
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